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  سخن ناشر

هـاي نـو،       آمـدن دانـش     هـا و پديـد      تحولات اجتماعي و مقتضيات نوپديد دانـش      
هاي تحصيلي جديـد      ايجاد رشته  ،گويي به آن   نيازهايي را به وجود آورده كه پاسخ      

هـاي آموزشـي نيـز        برو کتـا    ازاين. نمايد  متخصص را ضروري مي    افرادو تربيت   
  .ها تأليف شود بايد با توجه به اين دگرگوني

هـاي فرهنگـي و       غرب در سايه رسـانه      شدن و گسترش سلطه فرهنگي      جهاني
هـاي    با انديـشه   ،مندان به اين مباحث     پژوهان و علاقه    ارتباطي اقتضا دارد که دانش    

 توليد  ،ي تخصصي ها هاي متعالي آشنا شوند و اين مهم با ايجاد رشته          بلند و ارزش  
يافتـه دانـشجويان بـه        و تربيت سازمان    متون جديد و غني، گسترش دامنه آموزش      

 گاه در پرداختن به مباحـث بنيـادين و تـدوين            ، اين فرايند  .سرانجام خواهد رسيد  
چنـدان    هاي  علمي، اما نـه       شود و گاه در نگارش بحث       متون تخصصي تعريف مي   

  .رسد پيچيده و تخصصي به ظهور مي
بالندگي مراكز آموزشي در گرو نظام آموزشـي منـسجم، قانونمنـد و             ز طرفي   ا

نيـز ايـن    روز كـردن آنهـا       هاي آموزشي و بـه     ها و شيوه   متندر  بازنگري  . پوياست
 .را در پي دارد نشاط علمي مراكز آموزشي انسجام و پويايي و در نتيجه
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اسـلامي،  هاي علوم دينـي بـه بركـت انقـلاب شـكوهمند          حوزهدر اين بستر،    
  .اند سالياني است كه در انديشه اصلاح ساختار آموزشي و بازنگري متون درسي

 به عنوان بخشي از اين مجموعـه كـه رسـالت            » العالمية |جامعة المصطفي «
بزرگ تعليم و تربيت طلاب غير ايرانـي را بـر عهـده دارد، تـأليف متـون درسـي                    

ر متــون درســي در مناســب را ســرلوحه تــلاش خــود قــرار داده و تــدوين و نــش
 .موضوعات گوناگون علوم ديني، حاصل اين فرايند است

با قدرداني و سـپاس از فاضـل        » |المللي ترجمه و نشر المصطفي      مرکز بين «
نگـاري و     راهنماي روزنامه مؤلف کتاب    سيد محمدجواد ميري  ارجمند جناب آقاي    

آن , انـد    داشته و تمام عزيزاني که در توليد اين اثر همياري و همفکري           خبرنويسي
 .کند را به جويندگان فرهنگ و انديشه ناب اسلامي تقديم مي

 
  المللي مرکز بين  

  |ترجمه و نشر المصطفي  
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  مقدمه

 ي اله ـ يايام ماندگار انب  ين پ يخ بوده و ا   يانسان در طول تار   دائمي    ت، گمشده يمعنو
 ،کنـد  ي دعوت م  يداني جاو يده و انسان را به زندگ     يچياست که در گوش اعصار پ     

 انـسان و رشـد کامـل ابعـاد          ي و معنـو   ي مـاد  يازهـا ي ن ي که در آن به تمام     ياميپ
 ي زندگ يها  جنبه  تواند همه  ي که م  ي اله يده شده است و معرفت    يشي او اند  يوجود

  . کنديزير هي را پايدي جديانسان را دگرگون ساخته و زندگ
  |ي المصطفيدانشگاه مجاز

ام ي ـاطلاعات و ارتباطـات، پ  يوران فني نويها  از روش يريگ کوشد با بهره   يم
 در   شان را ي ـن ا يروان راسـت  ي و پ  |يآوران، حضرت محمد مصطف    امي خاتم پ  ياله
 و ي اله ـي زنـدگ ي بـرا ي قراردهد تا سرآغازيمندان در هر نقطه خاک     ار علاقه ياخت

  .پاک انسان معاصر باشد
  |ي المصطفيد دانشگاه مجازي و توليمعاونت پژوهش

از ي ـ بـه ن   يي پاسـخگو  ينظـران، بـرا     و صـاحب   يعلم ـ يهـا   گروه يبا همکار 
از را بـه    ي ـ مـورد ن   يآموزش ـ  و کمک  يان، متون آموزش  يجو طلبان و معرفت   قتيحق
 با توجه به استقبال و درخواسـت عمـوم          ،د و ترجمه نموده   ي مختلف تول  يها زبان
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هـاي آموزشـي مـورد اسـتفاده          ، تـا در رشـته     کرده آنها   مندان، اقدام به چاپ    علاقه
  .ران قرار گيردفراگي
  

  »هاي خود را دانشگاه اسلامي کنيم خانه«  
  |دانشگاه مجازي المصطفي  
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